
PARTICIPACIÓN SOCIAL EN POLÍTICAS PÚBLICAS DE COMUNICACIÓN Y CULTURA

Descripción de la capacidad
El grupo de investigación se especializa en el análisis de las tres fases de formulación de las políticas públicas de
comunicación y cultura: diseño, implementación y evaluación. Especialmente de aquellas políticas dirigidas al sector
social-comunitario; a los actores intervinientes del Estado, al mercado y la sociedad civil; a través del análisis de los
intereses en juego, las estrategias desarrolladas por cada uno, sus propuestas y eventuales alianzas y confrontaciones.

Aplicaciones
• Diagnóstico, diseño, implementación y evaluación de políticas públicas de comunicación y cultura con participación
social.
• Asesoramiento en el diseño e implementación de acciones, mecanismos e instituciones estatales participativas.
• Asesoramiento en el desarrollo de estrategias de incidencia social en políticas de comunicación y cultura.

Aportes
• Contribuir al desarrollo de políticas públicas de comunicación y cultura más democráticas, que redunden en un
sistema de medios y de comunicación pública más diverso, plural e inclusivo.
• Facilitar a las organizaciones sociales el acceso a información de calidad para que desarrollen estrategias más
eficaces de incidencia en el Estado.
 

Actividades realizadas
• Formulación de propuestas de políticas públicas para el sector de medios sin fines de lucro. Defensoría del Público de
Servicios de Comunicación Audiovisual. 2016-2018
• Formulación de propuestas de políticas públicas para el sector de medios sin fines de lucro. Comisión Redactora del
proyecto de ley de convergencia comunicacional. 2016

Referentes
Dra. Maria Soledad Segura
Centro de Investigación Maria Saleme Burnichon, UNC
Ciudad de Córdoba, Provincia de Córdoba
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